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INDAGINE DI POSIZIONAMENTO



Il Consorzio dell’Asolo Prosecco ha voluto dotarsi di un nuovo piano
strategico, sulla cui base orientare il futuro della denominazione.
Con quest'obiettivo, ha promosso una preliminare analisi di
posizionamento, affidandola a Bva Doxa.



L'indagine ha avuto come obiettivo quello di rispondere ad alcuni
bisogni informativi fondamentali:
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ASOLO: CONOSCENZA DELLA LOCALITA
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ASOLO: CARATTERISTICHE DISTINTIVE
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L'ASOLO PROSECCO
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ASOLO PROSECCO: PROFILO CONOSCITORI
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ASOLO PROSECCO: PROPENSIONE AL CONSUMO
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IL NOME PROSECCO CHE COSA AGGIUNGE 0 TOGLIE AL NOME ASOLO?
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PREFIGURAZIONE DI CONSUMO: MOMENTI
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CONCEPT

KEYWORDS

ocea | Asolo | sigillo
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COLORI

Asolo Prosecco
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PANTONE 7563C
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IL MARCHIO STORICO
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COSTRUZIONE
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COSTRUZIONE
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COSTRUZIONE
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IL MARCHIO CONSORTILE
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IL MARCHIO CONSORTILE
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IL MARCHIO ASOLO PROSECCO
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IL NUOVO MARCHIO
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