| made in Italy agroalimenta-
re, lo sanno tutti, non ha rivali
al mondo per varietd e qualita,
ma per affrontare con successo le
sfide del mercato, insomma per
vendere, questi due fattori da so-
li non bastano: occorre farsi conoscere,
trovare le strategie giuste di marketing,
i canali distributivi pit adatti a ciascuna
esigenza.
E proprio per rispondere a queste esigen-
ze che ¢ nato Agrifood, il Salone interna-
zionale dell’alimentare made in Italy or-
ganizzato da Veronafiere, che si svolgera
nella citta scaligera dal 16 al 18 novem-
bre (Viale del Lavoro n.8 - Verona - Tel.
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Agrifood

N Agrifood,

fiera

er crescere

La seconda edizione del Salone
@ internazionale dell’alimentare italiano
W si presenta rinnovata e aggiornata
- per offrire alle aziende non solo
una vetrina per incontrare operatrori

specializzati ma anche strumenti e servizi

045.8298111 - Fax 045.8298288 - www.
agrifoodweb.it), e al cui interno la nostra
rivista organizzera uno spazio chiamato
«Il valore dell'Origine» in cui alcuni sele-
zionati produttori presenteranno le loro
esperienze e i loro prodotti.

UNA FIERA PER LE AZIENDE

Tre giorni full time dedicati alla forma-
zione e informazione delle aziende agroa-
limentari espositrici, alla promozione
dei propri prodotti e alla ricerca di nuo-
vi partner commerciali tra operatori del-

per affrontare la concorrenza

la gdo, grossisti, importatori/esportatori,
retailer, ristorazione provenienti dai mer-
cati di maggiore interesse e piut alto po-
tenziale, invitati con azioni mirate, que-
sta la formula di Agrifood 2007.

«Viene cosi confermata I’azione di Vero-
nafiere, che rappresenta il 40% dell’of-
ferta fieristica del settore agroalimentare
con un know how specifico e di alto li-
vello - afferma Giovanni Mantovani, di-
rettore generale dell’Ente.

«Da anni — prosegue Mantovani - la no-
stra mission ¢ quella di essere un sistema
integrato a sostegno delle imprese, con
un'offerta di servizi e opportunitd che
non smentisce, anzi rafforza il nostro im-
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PROGRAMMA AGRIFOOD TEAM.

VENERDI 16 NOVEMBRE

Ore 9,30-11,30 - Sala Salieri: «Le novita in tema di certificazione volontarias.

A cura di Veronafiere e Bureau Veritas

Ore 10,30 - Sala Respighi: «Prospettive di sviluppo del made in ltaly agroalimentare»

A cura di Veronafiere e Nomisma.

Ore 11-13 - Sala Vivaldi: «Sicurezza alimentare: I'impatto della logistica sulla gestione
dei sistemi e sulla qualita dei prodotti». A cura di Aioici

Ore 11,30-12,30 - Sala Salieri: «Comunicare il buono». Focus sulla comunicazione
dell’agroalimentare a cura di Veronafiere e McCann Erickson

Ore 14,30-18 - Sala Respighi: «Premiazione mostra fotografica “Obiettivo Agricoltura”s.
A cura di Fata Assicurazioni

Ore 15,30 - Auditorium Verdi: «Inaugurazione di Agrifood». Alla presenza del ministro
delle politiche agricole Paolo De Castro; moderatore: Fabrizio Del Noce, direttore RAI 1
Ore 16-17,30 - Sala Salieri: «Esportare il buonos. Focus sull’export dell’agroalimentare
A cura di Veronafiere, Unicredit Banca Impresa e Coface

Ore 16-18 - Sala Vivaldi: «ll made in ltaly e la cooperazione nell’agroalimentare».

A cura di Cattolica Assicurazioni

SABATO 17 NOVEMBRE

Ore 10-12,30 - Sala Salieri: «Distribuire il buono». Focus sulla distribuzione
dell’agroalimentare a cura di Veronafiere e Nestlé, Mc Donald’s e Poste ltaliane

Ore 10,30-11,30 - Sala Respighi: «Le produzioni dop e igp 2004-2005». A cura di Istat
Ore 11,30 - Sala Mozart/Stampa: «Mai fragole a dicembre».

Presentazione del libro di Licia Granello — Mondadori Editore

Ore 14,30-16 - Sala Salieri: «Finanziare il buono». Focus sulla finanza d'impresa

e I'agroalimentare a cura di Veronafiere, Unicredit Banca Impresa, Arthur D. Litlle e Isa.

DOMENICA 18 NOVEMBRE

Ore 10-11 - Sala Salieri: «L’elogio del negozio, cuore pulsante del centro storico».
A cura di Fida/Confcommercio, moderatore: Marcello Veneziani

Ore 11,30-12,30 - Sala Vivaldi: «L’elogio della prossimitax. Uno studio di fattibilita
per una refe di negozi promossi dai produttori a cura di Veronafiere e Theorema

portante ruolo di vetrina commerciale;
vetrina man mano rinnovata puntando al
business internazionale».

Il cambiamento rispetto alla prima edi-
zione di Agrifood nel 2005 ¢ totale. No-
nostante I'enorme successo riscosso dalla
manifestazione, in due anni lo scenario si
¢ evoluto, mettendo la filiera agroalimen-
tare italiana di qualita di fronte alla ne-
cessita di diventare un sistema pitt com-
petitivo. La concorrenza internazionale
lo impone, perché alle imprese nazionali
non basta il prestigio che il made in Italy
riscuote all’estero per dirsi vincente.
«Agrifood — dice Mantovani — vuole esse-
re un propulsore, ponendosi come inte-
gratore di sistema dell’intera filiera agroa-
limentare».

Agrifood, insomma, nasce per favorire
incontro tra la produzione agroalimen-
tare delle piccole e medie imprese italia-
ne e tutti gli operatori della distribuzio-
ne, italiani e stranieri; per far conoscere
le innovazioni nel settore dei servizi cor-
relati alle imprese e supportarne la cresci-
ta anche attraverso azioni di formazione.

AGRIFOOD SI FA IN TRE

La manifestazione quest’anno si articola
in tre sezioni:

- Agrifood Expo

- Agrifood Show

- Agrifood Team

La prima ¢ la parte espositivo-commer-
ciale, situata al 2° piano del Palaexpo,
con la partecipazione di 200 espositori.
Larea Show ¢ posta al 1° piano e qui ci
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