




te le nuove norme a tutela del con-
sumatore, disposizioni che segnano 
una serie di passi in avanti rispetto al 
passato, proprio con l•intento di favo-
rire una corretta e chiara comunica-
zione commerciale, per evitare tru� e 
ai danni del consumatore E non “ ni-
sce qui. La legislazione sugli oli di oli-
va è infatti talmente ampia che la casa 
editrice Hoepli nel 2004 ha dato alle 
stampe un volume, a “ rma di Giorgio 
Fontana e Flavio Zaramella, che van-
ta ben 794 pagine!

IERI, OGGI E DOMANI

Il panorama attuale è piuttosto complesso da decifrare. Tra gli an-
ni Ottanta e Novanta dello scorso secolo, l•Italia ha sicuramente 
migliorato la qualità delle produzioni, ma ora la leadership è sfug-
gita di mano, nonostante la signi“ cativa spinta determinata dal-
l•istituzione delle denominazioni di origine. Il nostro Paese vanta 
ben 39 dop e una igp per gli oli, ma nel contempo i nostri extra-
vergini, con le peculiarità con cui si contraddistinguono, non rie-
scono a essere percepiti dal consumatore in tutta la loro evidenza 
e importanza. Il mercato ancora non premia le dop e nemmeno 

il made in Italy, quello autentico, vie-
ne preferito quando si è davanti allo 
sca� ale. A livello di macrotendenze, si 
privilegia il primo prezzo, spesso frut-
to di blend non riconducibili con cer-
tezza all•italianità autentica. Qualcosa 
non va, ma si tratta di una lacuna di 
natura istituzionale, visto che è man-
cata in tutti questi anni una politica 
olivicola che altrove, in altri Paesi, si 
è dimostrata più robusta ed e�  cace. 
Nessun allarme, perché l•Italia dimo-
stra comunque di possedere la capaci-

tà, innata, nel rialzarsi e nel cambiare le proprie sorti, visto anche 
che il legame con l•olivo e l•olio è così ben radicato da far parte 
ormai stabilmente del proprio codice genetico. Stiamo attraver-
sando, insomma, un periodo di impasse. Ma è solo temporaneo. 
La nostra immagine di Paese leader è ancora intatta, occorre solo 
progettare il futuro con serie politiche di rilancio.

Luigi Caricato

Si ringraziano, in particolare, per i contributi fotogra“ ci il Museo 
dell•olio e dell•olivo di Torgiano, il Museo dell•olivo di Imperia, la 
Fondazione Mario Novaro di Genova.

IDEE PER IL WEEK-END

€ Museo dell•Olio e dell•Olivo  - Via Garibaldi, 10
Torgiano (Perugia) - Tel. 075.9880300 -
museoolio@lungarotti.it - www.olio.lungarotti.biz
€ Museo dell•Olivo  - Via Garessio, 11 - Imperia -
Tel. 0183.295762 - info@museodellolivo.com - 
www.museodellolivo.com  
€ Museo dell•Olio  - Via dei Mille - 65014 Loreto 
Aprutino (Pescara) - Tel. 085.8291589

Lume a olio in argento, Genova 1753, 
punzone Torretta

Manifattura Giustiniani, oliera raf“  gurante Cerere e 
Bacco, Napoli sec. XVIII

Lucerna della tipologia «“ orentina», 
vetro sof“ ato di Murano, sec. XVII-XVIII
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